— MEDIJSKA

~ PISMENOST MLADIH
O U21.STOUECU

Nacionalna ehdae

e

el - - Cay zaklada za o
s UCINKOVITI e B curopsii sTRuKkTURNI ‘ ,_,:,_,m, razvoj VLADA REPUBLIKE HRVATSKE
F

LJUDSKI ELinapak; ; a1
JUb> Ean-ﬂ:rr:fuﬂrfu:ﬁ': Ewr ’ | SRR PUTENCRAL c |V| | no g a Ured za udruge

- drustva

F | POTENCIJALI
www.esf.hr




Medijska pismenost jedna je od kljucnih
kompetencija za iivotij | rad - u.,  digitciORCT..
medijatiziranom svijetu koji se konstantno ubrzano

razvija i mijenja te za aktivno gradanstvo i sudjelovanje
u drustvenim, ekonomskim, kulturnim i demokratskim
procesima. Nove medijske | komunikacijske platforme
| tehnoloska revolucija- doveli su do usloznjavanja
medijskoga, komunikacijskoga i drudtvenoga okruzja
te potrebegss analitickim i kritickim Citanjem brojnin
istodobnin izvora informacija. Zbog toga je vazno
gradane osnaziti vjestinama i znanjem koje Ce im
pomod¢i da razumiju kakp mediji rade, da znaju
provjeriti tocnost - infcjrﬂ:n'a ja, te da znaju koristiti,
kreirati | duelm med|s sadrzaje i informacije.
Posebice je vgzrih‘,a §.’cm ma medijske pismenosti
uciti djecu i mls y 0 i najbolji nacin zastite od
potencijalno §tetnr - medijskih sadrzaja,

deszormaCLJ prope sande.

Utjecaj medija na Zi
namece potrebu

icCko misljenje, koja J-:I
posredovan



https://www.medijskapismenost.hr/oznaka/medijska-pismenost/

NOVINAR/NOVINARKA -{ 0soba koja profesionalno
sudjeluje u izradi i Sirenju informacija, misljenja i zabave
u medijima koristedi rijec, sliku, ton ili kombinaciju tih
sredstava prikazivanja. Novinarke i novinari stalno su
zaposleni ili rade honorarno za tiskovne medije (novine,
casopise, oglasne novine ili aktualne publikacije
izdavackih kuca), za radijske i televizijske postaje (radio i
televizija) i ostale elektronicke medije (on i off-line mediji,
ako proizvode ponude i usluge u skladu s novinarskim
standardima), izvjeStajne agencije, sluzbe za tisak U
gospodarstvu, za upravu i organizacije (rad s javnoscu |
interna komunikacija), kao i u obrazovnom radu te
savjetovanju na podrucju medija. U novinarske usluge
ubrajamo proizvodnju informacija u rijeci i slici temeljenu
na istrazivanju (skupljanje i provjera), odabiru i obradi
informacijskih sadrzaja i njihovoj autorskoj pripremi za
medij (izvjeStaji i komentari), obradu i posredovanje te
ostale disponirajuce djelatnosti na podrucju organizacije
tehnike i osoblja.

MEDIJ - (lat. medius) u svom prvom znacenju (u jednini) posrednik, onaj putem kojeg se
prenosi informacija. Uz neka druga znacenja, to su najcesce fizicki nositelji komunikacije,
primjerice papir, zvucni valovi, radiovalovi ili nosac zvuka (CD).

JAVNI (MEDIJI) MEDIJSKI SERVIS - javni servis stvoren za javnost, javno je financiran i
javnost ga nadzire. On nije niti komercijalan niti drzavni, slobodan je od politickoga
upletanja i od pritisaka komercijalnih sila. Javni servis informira, obrazuje, ali i zabavlja
slusatelje i gledatelje. Tek uz osiguran pluralizam, programsku raznolikost, urednicku
neovisnost, primjereno financiranje, odgovornost i transparentnost, javni servis moze
sluziti kao temelj demokracije.

KOMERCIJALNI MEDIJI - emitiranje televizijskog i radijskog programa od strane
privatnin korporativnin medija. Temeljni zadatak komercijalne televizije jest ostvariti
profit.

ALTERNATIVNI (NEOVISNI, NEPROFITNI) MEDIJI - neprofitni internetski portali,
novine, casopisi i proizvodaci radijskog ili televizijskog programa, bez obzira distribuiraju
i ga samostalno, putem radiofrekvencijskog spektra, interneta ili drugih medija.




MASOVNI MEDIJI - knjiga, tisak (novine, casopisi), film,
televizija, radio, nosaci zvuka i slike (video, CD, DVD).
Mediji mogu biti lokalni, nacionalni i medunarodni,
privatni, javni, drzavni i community, tj. asocijativni ili
mediji treCeg sektora te maticni (mainstream) i
alternativni. Masovne medije razlikujemo:

1. prema vrsti ili sektoru (knjiga, tisak, novine, casopisi),
film, televizija, radio, nosaci zvuka i slike (video, DVD,
CD) 2. prema geografskoj razini i dosegu (lokalni,
nacionalni, medunarodni)

3. prema obliku vlasnistva ili upravljacke kontrole
(privatni, javni, drzavni, community, asocijativni 4.
prema Dbliskosti matici javnog i politickog misljenja
(maticni - mainstream i alternativni mediji)

Internet ne ubrajamo u masovne medije zbog svoje

specificnosti; proizvodi nisu nuzno namijenjeni prodaiji,
a komunikacija nije jednosmijerna nego interaktivna.

MEDIJSKE INSTITUCIJE - Cine medijski sustav koji se razvija pod utjecajem specificnih
politickin okolnosti u svakoj zemlji (politicke strukture i kulture) i temeljem normativnih
ocCekivanja ugradenih u zakonodavni okvir kojim je reguliran medijski sustav. Medijski je
sustav skup svih medija u odredenoj drzavi.

MEDIJSKI SADRZAJI - posebno organizirani zvukovi i slike prilagodeni tehnologkim
karakteristikama i svojstvima medija na kojima se pojavljuju. Neki medijski sadrzaji
predmeti su raznovrsnih istrazivanja njihovog utjecaja na drustvo, primjerice nasilje,
seksizam, reklame, stereotipi...

MEDIJSKA PISMENOST - ,sposobnost pristupa, analize, vrednovanja i odasiljanja
poruka posredstvom medija“. Medijska je pismenost multimedijalna te zahtijeva
razvijanje ,kognitivnih, etickih, estetskin i filozofskih vjestina i znanja.”

HOMOFOBIJA - iracionalan strah i averzija prema osobama razlicite spolne orijentacije

- LGBT osobama, baziran na predrasudama slicnim rasizmu, ksenofobiji, antisemitizmu |
seksizmui.







Medijska pismenost pomaze i mladima i odraslima da:

- razvijaju kriticko razmisljanje

- razumiju kako poruke koje mediji prenose oblikuju nasu kulturu i drustvo
- identificiraju medijske strategije - prepoznaju kako vlasnici medija
oblikuju sadrzaj

- prepoznaju tehnike uvjeravanja koje se koriste

- prepoznaju pristrane informacije, spinove, pogresne informacije i lazi

- prepoznaju dijelove price koji nisu jasno izreceni

- ocjenjuju medijske poruke prema vlastitom iskustvu, vjestinama,
vjerovanjima i vrijednostima - kreiraju i distribuiraju svoje vlastite poruke

- zalazu se za medijsku pravednost.

ENTIE

WECING
pismenosti

Prakticne (sposobnost stvaranja
medijskih poruka).

Kriticko razmisljanje

Kriticko razmisljanje jedno je od najvaznijin
elemenata  koje  podrazumijeva  medijska
pismenost jer omogucava publici da donosi
neovisni sud o nekom medijskom sadrzaju. Za
medijsku  pismenost potrebno je i kriticko
razumijevanje medijskog sadrzaja. Tijekom citanja
Clanaka ili gledanja emisija treba se zapitati:

1. Je li tema objektivho prikazana?

2. Je li prikazana i druga strana dogadaja?

3. Tko govori ili piSe o temi? Je li autor /
komentator relevantan za tu temu?

4. Koga se jos moglo pozvati da govori o toj temi?
5. Koju poruku clanak ili emisija stvarno zeli
poslati?




Ova brosura izradena je u sklc
Korisnik projekta je Uc
Kontakti za vise

Udruga KaraSicka Ref
Adresa: Radnicka 14, 3155
Kontakt: karasicka.republika@g

Drustveni centar Valpovo
Adresa 1: Matije Gupca 22, 31550 Va
Adresa 2: Darka Sutarica 1d, 31550

Kontakt: dcv@valpovo
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