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Medijska pismenost jedna je od ključnih
kompetencija za život i rad u digitalnome
medijatiziranom svijetu koji se konstantno ubrzano
razvija i mijenja te za aktivno građanstvo i sudjelovanje
u društvenim, ekonomskim, kulturnim i demokratskim
procesima. Nove medijske i komunikacijske platforme
i tehnološka revolucija doveli su do usložnjavanja
medijskoga, komunikacijskoga i društvenoga okružja
te potrebe za analitičkim i kritičkim čitanjem brojnih
istodobnih izvora informacija. Zbog toga je važno
građane osnažiti vještinama i znanjem koje će im
pomoći da razumiju kako mediji rade, da znaju
provjeriti   točnost informacija, te da znaju koristiti,
kreirati i dijeliti medijske sadržaje i informacije.
Posebice je važno vještinama medijske pismenosti
učiti djecu i mlade, jer je to i najbolji način zaštite od
potencijalno štetnih medijskih sadržaja,
dezinformacija i propagande.

Utjecaj medija na živote djece i odraslih
nameće potrebu za njihovim boljim
razumijevanjem. Što nam mediji donose u
život, kako poučiti djecu da ih sigurno
koriste i razviju kritičko mišljenje, koja je
razlika između medijski posredovane
stvarnosti i onoga što mi mislimo da se
uistinu događa, zašto mediji nekim temama
daju više prostora i vremena, a nekima
manje, kako tumačimo oglase, koja je razlika
između realityja i igranog programa, kako
nastaju medijski sadržaji… samo su neka od
pitanja na koja ćemo odgovoriti.

Medijska pismenost – abeceda za 21. stoljeće

https://www.medijskapismenost.hr/oznaka/medijska-pismenost/


NOVINAR/NOVINARKA – osoba koja profesionalno
sudjeluje u izradi i širenju informacija, mišljenja i zabave
u medijima koristeći riječ, sliku, ton ili kombinaciju tih
sredstava prikazivanja. Novinarke i novinari stalno su
zaposleni ili rade honorarno za tiskovne medije (novine,
časopise, oglasne novine ili aktualne publikacije
izdavačkih kuća), za radijske i televizijske postaje (radio i
televizija) i ostale elektroničke medije (on i off-line mediji,
ako proizvode ponude i usluge u skladu s novinarskim
standardima), izvještajne agencije, službe za tisak u
gospodarstvu, za upravu i organizacije (rad s javnošću i
interna komunikacija), kao i u obrazovnom radu te
savjetovanju na području medija. U novinarske usluge
ubrajamo proizvodnju informacija u riječi i slici temeljenu
na istraživanju (skupljanje i provjera), odabiru i obradi
informacijskih sadržaja i njihovoj autorskoj pripremi za
medij (izvještaji i komentari), obradu i posredovanje te
ostale disponirajuće djelatnosti na području organizacije
tehnike i osoblja. 

MEDIJ – (lat. medius) u svom prvom značenju (u jednini) posrednik, onaj putem kojeg se
prenosi informacija. Uz neka druga značenja, to su najčešće fizički nositelji komunikacije,
primjerice papir, zvučni valovi, radiovalovi ili nosač zvuka (CD). 
JAVNI (MEDIJI) MEDIJSKI SERVIS – javni servis stvoren za javnost, javno je financiran i
javnost ga nadzire. On nije niti komercijalan niti državni, slobodan je od političkoga
upletanja i od pritisaka komercijalnih sila. Javni servis informira, obrazuje, ali i zabavlja
slušatelje i gledatelje. Tek uz osiguran pluralizam, programsku raznolikost, uredničku
neovisnost, primjereno financiranje, odgovornost i transparentnost, javni servis može
služiti kao temelj demokracije. 

KOMERCIJALNI MEDIJI – emitiranje televizijskog i radijskog programa od strane
privatnih korporativnih medija. Temeljni zadatak komercijalne televizije jest ostvariti
profit. 
ALTERNATIVNI (NEOVISNI, NEPROFITNI) MEDIJI – neprofitni internetski portali,
novine, časopisi i proizvođači radijskog ili televizijskog programa, bez obzira distribuiraju
li ga samostalno, putem radiofrekvencijskog spektra, interneta ili drugih medija. 



MASOVNI MEDIJI – knjiga, tisak (novine, časopisi), film,
televizija, radio, nosači zvuka i slike (video, CD, DVD).
Mediji mogu biti lokalni, nacionalni i međunarodni,
privatni, javni, državni i community, tj. asocijativni ili
mediji trećeg sektora te matični (mainstream) i
alternativni. Masovne medije razlikujemo: 
1. prema vrsti ili sektoru (knjiga, tisak, novine, časopisi),
film, televizija, radio, nosači zvuka i slike (video, DVD,
CD) 2. prema geografskoj razini i dosegu (lokalni,
nacionalni, međunarodni) 
3. prema obliku vlasništva ili upravljačke kontrole
(privatni, javni, državni, community, asocijativni 4.
prema bliskosti matici javnog i političkog mišljenja
(matični – mainstream i alternativni mediji) 
Internet ne ubrajamo u masovne medije zbog svoje
specifičnosti; proizvodi nisu nužno namijenjeni prodaji,
a komunikacija nije jednosmjerna nego interaktivna. 

MEDIJSKE INSTITUCIJE – čine medijski sustav koji se razvija pod utjecajem specifičnih
političkih okolnosti u svakoj zemlji (političke strukture i kulture) i temeljem normativnih
očekivanja ugrađenih u zakonodavni okvir kojim je reguliran medijski sustav. Medijski je
sustav skup svih medija u određenoj državi.
MEDIJSKI SADRŽAJI – posebno organizirani zvukovi i slike prilagođeni tehnološkim
karakteristikama i svojstvima medija na kojima se pojavljuju. Neki medijski sadržaji
predmeti su raznovrsnih istraživanja njihovog utjecaja na društvo, primjerice nasilje,
seksizam, reklame, stereotipi… 
MEDIJSKA PISMENOST – „sposobnost pristupa, analize, vrednovanja i odašiljanja
poruka posredstvom medija“. Medijska je pismenost multimedijalna te zahtijeva
razvijanje „kognitivnih, etičkih, estetskih i filozofskih vještina i znanja.”  
HOMOFOBIJA – iracionalan strah i averzija prema osobama različite spolne orijentacije
– LGBT osobama, baziran na predrasudama sličnim rasizmu, ksenofobiji, antisemitizmu i
seksizmu. 



RODNA DISKRIMINACIJA – označava svaku razliku,
isključenje ili ograničenje učinjeno na osnovi spola
kojemu je posljedica ili svrha ugrožavanje ili
onemogućavanje priznanja, uživanja ili korištenja
ljudskih prava i osnovnih sloboda u političkom,
gospodarskom, društvenom, kulturnom, građanskom ili
drugom području na osnovi ravnopravnosti muškaraca
i žena, obrazovnom, ekonomskom, socijalnom,
kulturnom, građanskom i svakom drugom području
života (preuzeto iz Zakona o ravnopravnosti spolova). 

RODNE ULOGE – skup očekivanih postupaka i
ponašanja koji je povezan s činjenicom (i unaprijed
računa na nju) je li osoba muškarac ili žena. To je skup
kako nevidljivih tako i jasno izraženih pravila koja
upravljaju rodnim odnosima te dodjeljuju različite
poslove i vrijednosti, odgovornosti i dužnosti
muškarcima i ženama u društvu, obitelji, obrazovnom
sustavu, sustavu zapošljavanja itd., te na razini
socijalizacijskih procesa, poglavito u obitelji.

RASIZAM – naziv za ideologiju koja smatra da je rasa
temelj ljudskog društva, odnosno da pripadnost
pojedinca određenoj rasi mora biti osnova za njegov
društveni položaj. Rasizam se ponekad definira i kao
vjerovanje da su pojedine rase superiorne ili inferiorne
jedna drugoj. Na osnovi tog vjerovanja rasizam se
jednostavno definira i kao rasna netolerancija. 

SEKSIZAM – oblik društvene diskriminacije i
segregacije osobe na temelju spola/roda. Glavne žrtve
su žene, stoga ga možemo definirati i kao skup
vjerovanja i djelovanja koja privilegiraju muškarce u
odnosu na žene te podcjenjuju i degradiraju vrijednosti
i aktivnosti povezane sa ženama. 



Medijska pismenost pomaže i mladima i odraslima da: 
- razvijaju kritičko razmišljanje 
- razumiju kako poruke koje mediji prenose oblikuju našu kulturu i društvo 
- identificiraju medijske strategije - prepoznaju kako vlasnici medija
oblikuju sadržaj 
- prepoznaju tehnike uvjeravanja koje se koriste 
- prepoznaju pristrane informacije, spinove, pogrešne informacije i laži 
- prepoznaju dijelove priče koji nisu jasno izrečeni 
- ocjenjuju medijske poruke prema vlastitom iskustvu, vještinama,
vjerovanjima i vrijednostima - kreiraju i distribuiraju svoje vlastite poruke 
- zalažu se za medijsku pravednost. 

Kritičko razmišljanje jedno je od najvažnijih
elemenata koje podrazumijeva medijska
pismenost jer omogućava publici da donosi
neovisni sud o nekom medijskom sadržaju. Za
medijsku pismenost potrebno je i kritičko
razumijevanje medijskog sadržaja. Tijekom čitanja
članaka ili gledanja emisija treba se zapitati: 
1. Je li tema objektivno prikazana? 
2. Je li prikazana i druga strana događaja? 
3. Tko govori ili piše o temi? Je li autor /
komentator relevantan za tu temu? 
4. Koga se još moglo pozvati da govori o toj temi?
5. Koju poruku članak ili emisija stvarno želi
poslati?

Kritičko razmišljanje



Ova brošura izrađena je u sklopu projekta "Društveni centar Valpovo"
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Projekt sufinancira Ured za udruga Vlade Republike

Hrvatske.
Sadržaj ove brošure isključiva je odgovornost udruge

"Karašička Republika".
 

Stajališta izražena u ovoj brošuri isključiva su
odgovornost udruge "Karašička Republika" i ne

odražavaju nužno stajalište Ureda za udruge Vlade
Republike Hrvatske.


